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Uvod

Vinski turizem lahko v vinorodnih turisticnih destinacijah
odigra viogo temeljnega nosilca in povezovalca
kakovostne in prepoznavne turistiche ponudbe, ki je
znacilna za specificno destinacijo oziroma teritorij.

Uspesni primeri takSne dobre prakse so na primer
Toskana in Brda v sosednji Italiji.

To je mozno v pravilni kombinaciji s ponudbo turistiCnih
proizvodov kulinarike, naravne in kulturne dediscine,
wellnessa, rekreacije in razlicnih prireditev.

Taksno ponudbo je mozno ponujati preko celega leta in
ne pozna sezonskih nihan.
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Konzorcijl vin

e V Sloveniji imamo trenutno Sest vinskih konzorcijev:
Konzorcij vin Istre, Kraski konzorcij pridelovalcev Terana,
Konzorcij Zelen v Vipavski dolini, Konzorcij Goriska Brda,
Konzorclj pridelovalcev Cvicka v Dolenjskem vinorodnem
okolidu in Klub Sipon v Stajerskem vinorodnem okoli3u.

e Vecino konzorcijev so ustanovili z namenom izboljSanja
kakovosti pridelave in trzenja vin.

e Konzorcije je ustanovilo nekaj ali veC znanih vinarjev,
katerih koliCine proizvedenih vin predstavljajo le manjsi
vendar najbolj kakovosten delez celotne proizvodnje v
vinorodnem okolisu.
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« Pomembno vlogo pri vkljuCevanju vinarjev v turisticno
ponudbo vinskega okoliSa imajo tudi razliCna drustva in
zdruzenja vinarjev ter vinski konzorciji.

e Ugotavljamo razliCen uspeh pri vspostavljanju in razvoju
vinskih cest v Sloveniji z vidika povezovanja in promocije
turisticne ponudbe celotnega vinskega okolisa.

e Pozorni smo bili na ozavescenost vinarjev o pomenu
skupne turisticne promocije vinskega turizma in regije v
celoti ter jo primerjali s stopnjo razvitosti vinske in
splosne turisticne ponudbe v regiji.




Slovenske vinske ceste

e Ugotavljamo razliCen uspeh
pri ustanavljanju in razvoju
vinskih turisticnih cest v
Sloveniji v smislu
povezovanja in promocije
turisticne ponudbe vinskega
okolisa/regije kot celote.

 Opazamo pomembne
kakovostne premike v
zavedanju vinarjev o
pomembnosti skupne
turisticne promocije vinskega
turizma in turisticne
destinacije nasploh.




* Poleg ponudbe vin ponujajo tudi druge proizvode, Se
posebej oljcno olje v Istri in Brdih, sadje in na kmetijah
proizvedeno hrano. Posamezniki ponujajo tudi ze
moznost prenocitve na kmetiji oz. kleti (npr. zidanice na
Dolenjskem).

e Uvajanje dopolnilnih dejavnosti na kmetiji, Se posebe] na
podrocju turizma, predstavljajo dodatne moznosti za
zaposlitev Clanov druzine in tudi pomembne dodatne
dohodke kmetije.



 Opazen je namrecC pomen prepoznavnosti vinorodnega
okoliSa in vinske regije ter porast povprasevanje tudi po
drugih izdelkih z geografskim poreklom, Se posebej iz
Integrirane in ekoloske kmetijske proizvodnje.

* Pritem je zelo pomembno ozavesScanje in izobrazevanje
potrosnikov o vinski kulturi in zdravem nacinu
prehranjevanja.

* Predstavili bomo nekaj taksnih uspesnih praks
odgovornega turizma na podrocju vinskega turizma v
Sloveniji in jih primerjali z primeri dobre prakse v Italiji.



Zivljenjski cikel vinskega turizma

Vlogajavne upravein stroke

Vpisv register vinarjev

A 4

Svetovanje na podrocju vinarstva

Vkljucitev navinsko cesto

A 4

Steklenicenje vin in udelezba
naregionalnih in drzavnih
ocenjevanjih vin

A 4

Registracija izletniske kmetije

A 4

Nagrade na drzavnih
tekmovanjih in registracija
turisticne kmetije z
nastanitvijo

Vzpostavitev vinske ceste

Strokovno svetovanje na
podrocju vinarstva in trzenja vin

Podjetnisko svetovanje na
podrocju vinskega turizmain
trzenjavin

A 4

Prostorska dokumentacija,
organizacija ocenjevanj, skupna
promocija, podjetnisko in prostorsko
svetovanje

Registracijas.p. ali d.o.0. z
glavno dejavnostjo s podrocja
vinskegaturizma in/ali trzenja

vin

Upravna dovoljenja, zagotavljanje
finan¢nih virov, spodbudna davéna
politika
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INTERREG SI-HR projekt
Wellness Istra
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Vinorodna dezela Posavje

Vinerodna defeln Fodravie

| vimtrdal okodié Prekmaie

|  vieor okolis Stajersia
Vinotodna defela Posavie

viporodsi akolis Dizeljsko-Sremit

B vizorodni okolis Dolenjska

B  vicorodsi okoliE Rela krajina
Vinorodna defela Primorje
virarnl okolis Guriks brds
virarudni okolis Yipavska dolma

vimonndn okolit Kras

viganndn okodig Slevenska lsiea



Naselja s pocitniskimi stanovanji v Sloveniji leta 1991
Settlements with second homes in Slovenia in 1991

Stevilo poéitniskih
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Lega naselja

Yir: Statistitni urad R. Slavenije
Avtor: M Jersic
Karlcgrafija: |. Sajko



i |

Datoteka Urgjanje Pogled Zgodovina  Zaznamki Orodia  Pomod

6 - c J'u;t 5T | E htkp: /s, zidanice, sifen/winecellars

|E| Majbalj obiskano w Sredizte Firefox ﬁ INATALACIIA Garmin ... |2 Majnovej#e novice m Custorize Links &7 Free Hotrmail |j Wi

| « ‘Wine and Food Conference 2011 | 5 SIAF - The Learning Yillage in Tuscany -... | |j http: /v kompas-n.. jska-bela-

w

S

WIMEYVARD COTTAGE
Izletnigka kmetija Matowic
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» Kranjska klobasa (Carniolan

MOTES
sausage)

EVENTS i TN ' | - | » Bizeljsko buckwheat bread
L B N » Bela Krajina pogaéa

» Bela Krajina povitica

» Prosta povitica

+ [zida spelt

+ Natural mineral water

Gallery » Dolenjski sadjevec (Dolenjska
Links fruit schnapps)

Type of facility: wine shaop
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Pomembnost turisticnih dejavnosti v turisticni destinaciji
In dejavnosti za podporo razvoja vinskega turizma

Prekmurje (%) Slovenska Istra (%)
Ni Deloma Zelo Ni Deloma Zelo

pomembno pomembno pomembno | pomembno pomembno  pomembno
Prenocis¢a z zajtrkom 45,7 40 14,3 37 30 33
Nastanitvene
zmogljivosti ki odrazajo
regijski karakter 17,1 68,6 14,3 19 28 53
Vinski
festivali/prireditve 0 45,7 54,3 27 18 55
Kongresna dejavnost 68,6 22,9 8,5 29 32 39
Specializirane trgovine s
tipicnimi izdelki 40 48,6 11,4 17 45 38
Obrtne delavnice 80 20 0 43 39 18
Hoteli 51,4 34,3 14,3 25 31 44
Restavracije in gostilne 14,3 60 25,7 21 18 61
Sportni objekti 88,6 11,4 0 37 50 13
Posebni dogodki 0 0 0 18 25 57
Dejavnosti za otroke 80 20 0 36 27 37
Kampi 51,4 37,1 11,5 36 25 39




Promocijske metode, ki jih uporabljajo

vinske kleti v Slovenski Istri

Slovenska Istra

N = Stevilo % od skupnega

odgovorov Stevila anketiranih
Kazipoti ob cestah 18 45,0
Prikaz znaCilnosti vhoda v vinsko klet 6 15,0
TuristiCni sgjmi in razstave 4 10,0
Publikacije/gradiva, ki jih sami pripravljate 2 50
Oglasevanje v revijah 5 12,5
L astna spletna stran 2 5,0
OglaSevanje v vinskih publikacijah 10 25,0
Oglasevanje v regionalnih turisti¢nih vodicih 13 32.5
Oglasevanje v drugih turisti¢nih vodi€ih 3 7,5
Oglasevanje v Casopisih 6 15,0
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Zakljueki

Zivljenski cikel vinske turisticne destinacije in Stiri
razlicne stopnje razvoja vinskega turizma na primeru
analiziranih vinorodnih okoliSev Slovenije v
primerjavi z Italijo:

ja (zacCetna): Pre
ja (uvajanje): Do
ja (razvoj): Goris

Kmurje
enjska, Slovenska Istra

ka Brda

ja (zrelost): Brda/Collio, Toskana




